PROJETQO ASSESCRIA DE IMPRENSA CLUBE DE CULTURA

Ao longo dos anos a profissdo de jornalista experimen—~
tou radicais mudangas diante da evolugdo politica do pais e,tam
bém, o avango que a técnica produziu e colocou a servigo da pro
dugdo jornmalistica,

0 bom desempenho de uma assesoria de imprensa esta
relacionado, vale ressaltar, aos proprios profissionais de as-
sessoria, e também aos profissionais dos veficulos, entidades,as
fontes e & opinido publica. Neste trabalho, objetivando contri-
buir éom essa perspectiva, foi relacionado o mdximo de referén-
cias sobre ag atividades da assessorié de imprensa, de forma a
permitir que cada jornalista, de acordo com as circunstincias'
eﬁ que atue e da estrutura de que disponha, tenha um norteamen-
to para um trabalho ético, consciente e profissional,

A assoria de imprensa é o servigo de administragdo das
informagoes jornalisticas e do seu fluxo das fontes para os vel
culos de comunigdo e vice-versa. & prestada a pessoas fisicas e
juridicas de cardter piblico ou privado. Trata-se de servigo es
pecializado privativo dos jornalistas., De natureza essencialmen
te dinimica e versdtil, a AI é responsivel por miltiplas ativi-
dades e desempenha papel estratégico na politica de comunicacio
dos agsessorados, -

Além dos produtos convencionais que ficam sob sua res-
ponsabilidade -~ edig¢do de jornais, revistas, noticidrios, mate-
riaia jornalieticon para video etc. - , ela facilita os conta -
tos com ap informagdes obtidas (quer vie noticidrios, que atra-
vés dos contatos diretos com jornalistas), prepara textos de
apoio, sinopses e simulas, administra as listagens referentes '
as listagens referentes aos veiculos de seu interesse e  cuida

para que as peculiaridades de cada um deles sejam respeitadas,



CURSO0S

' Diante da generalizada falta de conhecimento das fon-
tes sobre os vefculos de comunicacgdo e destes sobre as fontes
e AIs, seria recomenddvel estimular, propor, sugerir e acompa-
nhar a realizagéio de cursos, palestras, semindrios, discussges
ou simpdésios para:

a. esclarecer as fontes sobre a importéncia dos veicu
los de comunicagdo, sua forma de trabalho, as exigéencias a se~
rem atendidas, comportamentos na relagﬁo com os jornalistas
ete,

b. dentro do interesse dos jornalistas dos veiculos ,
promover reunices, encontros, debates, cursos, estdgios ou se-
mindrios, a fim de dar a oportunidade para gque estejam bem
informados, familiarizados e que tenham suas duvidas totalmen—
te esclarecidas acerca dos assessorados, seus produtos e servi
¢os, acoes, filosofia, setor, etc...

c. esclarecer ao conjunto de funciondrios de uma em-
presa ou instituigio sobre o trabalho da AI e sua importdncia,
a fim de eliminar os preconceitos existentes sobre tais fun -
goes,

QUTROS

”

Além dos vdrios produtos e servigos que executa, é
fungéic especifica da AI ¢onhecer em profundidade os dois univer
808 40s quals vel permanentemente se reportar, visando tornara
relagdo assessorado-veiculos a mais eficiente e proveitosa pos-
sivel, Compete-lha, nesse sentido:

. manter permenente atualiza¢@o das listagens das fon-

tes e dos jornalistas e veiculos de seu interesse

« manter arguivos dos produtos dg AI

+ elaborar as respostas a questiondrios enviados pelos

jornalistas, a partir de subs{dios préprios ou for-

necidos pelas dreas envolvidas no agsunto.




PRESTACAQ DE SERVICO COMQO ASSESSORA DE IMPRENSA

CARGA HORARIA: & combinar
HONORARIO: 210 URV por més
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Porto Alegre, 25 de abril de 1994,




